ČR - Služby

- terciární a kvartérní sektor

- typická rozmanitost služeb

- Výrobní služby:

- obchod, rekreační zařízení, …
- Nevýrobní služby:

- sociální sféra (školství, zdravotnictví, …)
- vysoký podíl žen – feminizace – hlavně zdravotnictví a školství
- v jednotlivých odvětvích dochází k diferenciaci – nárůst pracovníků v peněžnictví, nárůst mezd
- veřejná správa: třínásobný nárůst pracovníků v jednotlivých sférách
- bankovní sektor: vysoký finanční nadprůměr
- nejvýznymější sektory služeb: školství, zdravotnictví, doprava
–> finanční krize, transformace
- současný stav zaměstnanosti v sektorech: primární – 5%, sekundární – 45%, terciární – 50%
- v centrech měst drahé pozemky – sídlo zahraničních firem, drahé obchody, banky
- na okrajích měst průmyslové objekty – výhodná dopraví poloha
Obchod

- nejpodstatnější složka služeb
- po revoluci změněn invazí zahraničních společností
- Praha coby centrum služeb
- masivní využití internetu
- zkracování pracovní doby, více dovolené
- vznikají luxusní služby – pro lidi, kteří nemají čas – vyzážisti, oděvy, image
- vyspělé země zaměstnávají ve službách až 70% ekonomicky aktivního obyvatelstva
ČR – Cestovní ruch

- silné hospodářské odvětví, vysoké příjmy

- celosvětově mezinárodních příjezdů 750 mil turistů, z toho 480 mil v Evropě

- velmi citlivý na politickou a hospodářskou situaci (teroristé, diktátor, politický režim)

- intenzita ovlivňována:

- atraktivností: ČR velice atraktivní

- úroveň služeb

- módní vlny: (destinace, služby – Legoland, Disneyland)

- sportovní akce: mistrovství světa, olympiáda

- otevření Schengenského prostoru

- domácí cestovní ruch: v rámci republiky

- zahraniční cestovní ruch
- příjezdový cestovní ruch (incoming): cizinci do ČR

- finanční příjmy – neviditelný export

- výjezdový cestovní ruch (outgoing): Češi do zahraničí

- Cestovní ruch a hospodářství

- bilance zahraničního obchodu:
- vývoz větší než dovoz -> aktivní saldo (opak je pasivní saldo)
- vyvážíme hotové výrobky „služby“, které nabízíme turistům
- aktivní saldo v cestovním ruchu = to, co zahraniční turisté utratí v ČR + tzv. valuty (tvrdá měna)
- významná složka obchodní bilance ->vyplatí se tento obor rozvíjet
Lokalizační faktory cestovního ruchu

- Přírodní podmínky:

- v ČR chybí moře a velehory -> průměrné podmínky
- význam CHKO, NP (KRNAP, NP Šumava, NP Podyjí, NP České Švýcarsko)
- Kulturně historické a společenské podmínky

- historické památky – lokality UNESCO
- Praha: historické jádro, hrad
- Český Krumlov: historické jádro, zámek
- Telč: historické jádro, zámek
- Žďár nad Sázavou: poutní kostel Jana Nepomuckého
- Kutná Hora: historické centrum, chrám sv. Barbory
- Lednicko-valtický areál: Minaret, Janův hrad, Tři grácie
- Holašovice: selské baroko – lidová architektura
- Kroměříž: zámek, květná zahrada
- Litomyšl
- Olomouc: sloup Nejsvětější trojice
- Třebíč: bazilika sv. Prokopa
- Brno: vila Tugendhat
- Selektivní podmínky

- souvisí s politickým a hospodářským systémem země -> ČR po roce 1989 obmovení demokracie -> naprostá změna orientace cestovního ruchu
- pád železné opony umožnil vycestování, cestovní ruch se stal nejrychleji rostoucím odvětvím
- 1996-7 hospodářské a politické problémy -> snížení cestovního ruchu
- Realizační podmínky

- doprava, ubytovací a stravovací možnosti, zábava, kulturní pořady
Hlavní důvody návštěvy ČR:

- historie a architektura, relaxace (lázně)
- zábava, nákupy – pohraničí
Nejnavštěvovanější regiony:

- Praha, Krkonoše, Šumava, Český ráj, J Čechy
- v loňském roce 95 mil lidí v ČR nepřenocovalo

